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Segmentacion y Convencidon

VARIABLE LINEA METAS PUNTOS MAX

AUTOS PRI 5Puntos 100 Puntos
[lelglnallglte] SALUD  RENGHIEEE 8 Puntos 120 Puntos
de VIDA ON\7IleYarsts 8 Puntos || 120 Puntos
Produccionjizleler:\x i 7 Puntos 140 Puntos
EMPRESAS i 7 Puntos 140 Puntos
AUTOS IND BeYRleliF4el 4 Puntos 20 Puntos
Telelg=Tagtlelie] | SALUD IND |ENXelibdelM 6 Puntos 42 Puntos
Pélizas VIDA IND cizlollb4e 6 Puntos 42 Puntos
Vigentes PYME pAe\lbAel M 4 Puntos = 20 Puntos
HOGAR IND| @2Aelelib4el 4 Puntos 20 Puntos
AUTOS IND 10 Puntos
Renovacion iL8pRINb] 30 Puntos
VIDA IND 20 Puntos
90%-95% [NV pi{es
Digital ID RETAIL ey a7 10 Puntos
98% + 15 Puntos
Referenciacion de 2
Planes Institucionales
160 - 215 Millones 5 Puntos
215 - 530 Millones 10 Puntos
530 - 850 Millones 15 Puntos
850 - 1,270 Millones 20 Puntos
1,270 - 1,900 Millones 40 Puntos
1,900 - 2,330 Millones 60 Puntos
2,330 - 3,170 Millones 90 Puntos

10 Puntos 10 Puntos

Total
Produccion
AfRo

3,170 + Millones 120 Puntos

Vida individual solo tendrd en medicion los ramos de Vida Actuall y Deudor.
Los 2 planes institucionales deben ser efectivos para que se otorguen los puntos.

Modelo de Convencion

PARAMETROS

Nacional Sencillo Intermedia Sencillo Top Inter. Sencilla

Puntos: 105 Puntos: 165
Producciéon: 120mn Producciéon: 300mn

Puntos: 260
Produccién: 450mn

Nacional Doble Intermedia Doble Top Inter. Doble

Puntos: 135 Puntos: 210 Puntos: 310
Produccién: 120mn Produccién: 300mn Producciéon: 450mn

HABILITADORES TENER EN CUENTA

1. Crecimiento minimo en 2 1. Intermediario que tenga un
lineas de negocio al 7.77% (Una indice de renovacion de autos
de las 2 lineas de negocio debe menor a 72% o siniestralidad
ser la de mayor produccién del mayor a 60% tendrd un cambio
intermediario). en el destino de convencion asi:

de produccion en una sola - Intermedia pasa a Nacional.

linea), exigencia de crecimiento - Nacional: No Convencién.
minimo de la compafiia en el

ramo especializado .

3. Debe presentar crecimiento en
el total de su produccién 2022 Vs
2021.

Modelo de Segmentacion

ALIADO SENIOR ELITE
<200 Mn >400 Mn
BRONCE LR>=85% LR>=85%
>200 Mn a
<400 Mn >400 Mn
SILVER LR <85% LR <85%
0- 150 pts 0-200 pts
<200 Mn >200 Mn a
LR<55% <400 Mn
> 100 Pts LR<55%
> 150 pts

Catalogo Beneficios y
Condiciones Generales

PR Elite Elite Elite LT AL Aliado | Aliado | Aliado
= O Gold Silver Bronce Gold Silver  Bronce Gold Silver | Bronce

Aplicacion a convencién de ventas v v v v v v v v v

Concursos nacionales y regionales
Kit Company Meeting

Préstamos kit tecnoldgico
Encuentros locales

AR AV

ANIRNENIE NN

Plan de capacitacion especializada
Programa de comisién extra

ANIANIANENENEN
ANIANIANENENEN
ANIANIANENENEN
ANIANIANENENEN

Obsequios especiales

<
<
N

Acceso a descuento comercial en NN

Puntos extra convencién de ventas

Descuento en seguros propios

Plan patrocinado de pensién

ANENENIENENENENEANENENE VRN
ANENENIANENENANANENENE VRN

Préstamo libre inversion

Péliza Vida Grupo

Acceso a salvamentos
10% adicional en sobrecomision

NN AN NN AN AN RN AN AN AN ENENEN RN

A tener en cuenta:

- Si el intermediario a pesar de cumplir con los objetivos planteados (Puntos y producciéon minima)
no muestra crecimiento en el total de su portafolio entre un afio y otro, no tendrd acceso a la
convencion de ventas.

- En vida individual solo se tendrd en cuenta el producto de Deudor y Vida ActuAll.

- Las cesiones de cartera serdn tenidas en cuenta dentro de la medicién sison un acuerdo entre dos
asesores. Si son decision de la Compafiia no se tendrdn en cuenta.

- Se revisard el cierre de las clasificaciones hasta enero del 2023 para garantizar que las pdlizas
sean efectivamente recaudadas, de no ser asi, se hardn ajustes retroactivos, tanto en
segmentacién, como en convencion.

- No estar al dia en Facturaciéon resta 5 puntos.- No estar al dia en Seguridad Social resta 5 puntos.
No estar al dia en Cursos Normativos, si le hace falta al menos un curso resta 5 puntos. - No
cumplir con la meta de 73% de *Marketing Consent resta 5 puntos.

*Marketing consent: autorizacién del cliente para envio de publicidad asociada a productos y
servicios de Allianz. Se empieza a medir a partir de Abril/2022 sobre clientes nuevos.

Sobrecomision

m 10% 12% 18% 10 mn
10% 12% 18% 20 mn
m 8% 10% 15% 10 mn
8% 10% 15% 16 mn
12% 15% 20% 2mn
12% 15% 20% 2mn
20% 27% 35% 3mn
5% 6% 9% 4mn
7% 8% 12% 30mn
8% 10% 15% 4mn
7% 8% 12% 7 mn
8% 10% 15% 9 mn

*Vida individual solo tendrd en medicién los ramos de ActuAll y Deudor.

Remuneracién
Siniestralidad Siniestralidad Siniestralidad Siniestralidad
menor a 35% entre 35% y 55% entre 55%y 75% mayor a 75%
0,8% 4% 0,7% 3,5% 0,5% 3% 0% 0%
Pago por produccién afio anterior. - Minimo 3y maximo 5 Lob.

- Pagos y medicién independiente.

Pago por delta de crecimiento. - No incluye recaudo.

VoC (Voice of the Customer): metodologia del Grupo Allianz para medir
el nivel de satisfaccion del cliente en el proceso de asesoria y venta

Se define una calificaciéon meta de 4 estrellas para los intermediarios. Aquellos con calificacién
inferior, tendrdn una disminucién del 5% en el pago del convenio de sobrecomision trimestral.

*VoC se mide a partir de abril 2022



